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گذشت میلیارد نفر 8از 2022نوامبر 15جمعیت جهان در 
اکنون . میلیارد نفر رسید8.01به 2023و در آغاز سال 

مناطق شهری از جمعیت جهان در درصد 57کمی بیش از 
.زندگی می کنند

از تلفن 2023میلیارد نفر در اوایل سال 5.44در مجموع 
درصد از کل 68همراه استفاده می کنند که معادل 

راه کاربران منحصر به فرد تلفن هم. جمعیت جهان است
ماه ، 12میلیون کاربر جدید در طول 168در سال گذشته با 

.افزایش یافته انددرصد 3بیش از 

ه کاربر اینترنت در جهان وجود دارد، بمیلیارد 5.16امروزه 
از کل جمعیت جهان اکنون درصد 64.4این معنی که 
درصد 1.9ماه گذشته 12که این آمار در . آنلاین هستند

میلیارد کاربر 4.76در حال حاضر . افزایش یافته است
در سراسر جهان وجود دارد که شبکه های اجتماعی 

رشد کاربران . است درصد از کل جمعیت جهان 60معادل 
رسانه های اجتماعی در ماه های اخیر کند شده است، با 

در سال جاری میلیون کاربر جدید ۱۳۷اضافه شدن خالص 
.استدرصد ۳که معادل رشد سالانه تنها 

جمعیت کل2023دنیای دیجیتال در  افراد دارای تلفن همراه  کاربران اینترنت
کاربران فعال فضای 

مجازی

جمعیت کل افراد دارای تلفن همراه  کاربران اینترنت
کاربران فعال فضای 

مجازی

نکات مهم دیجیتال

رشد دیجیتال
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رسیده کاربرمیلیارد5.16آخرین آمار جهانی اینترنت به 
از کل جمعیت جهان است؛  درصد64.4است که معادل 

افزایش 2022نسبت به سال میلیون 98در واقع تنها 
.  یافته است

است که به درصد 2رشد سالانه کمتر از این به معنای 
ول طور قابل توجهی کندتر از نرخ رشدی است که در ط

.شاهد بودیم2010دهه 

دو سومروندهای فعلی نشان می دهد که نزدیک به 
.آنلاین باشند2023باید تا پایان سال جمعیت جهان 

از کاربران اینترنت در حال حاضر از درصد 65.6حدود 
با اینکه مالکیت دسکتاپ و تبلت استفاده می کنند

کامپیوتر رو به کاهش است ولی دو سوم جمعیت 
از درصد  92.3جهان هنوز از آن استفاده می کنند و 

.   تلفن همراه استفاده می کنند 

کاربران اینترنت در طول زمان 

بررسی کاربران اینترنت 

2023دنیای دیجیتال در 



© 2023Lavan Marketing Agency

بهسالدرصد4.8هستیم آنلاینماکهزمانیمیزان
میزان،معمولیکاربر.استیافتهکاهشسال

 20،می کنداینترنتازاستفادهصرفکهرازمانی
.استدادهکاهشروزدردقیقه

تاینترنکاربرانکهدادنشانداده ها،پیشسال
آنلاینراروزدرساعت 7تقریباًمتوسططوربه

انمیز اینتحقیقاتموجآخریندراما،می گذرانند
.استیافتهکاهشروزدردقیقه 37وساعت 6به
ی آفریقابیشترین زمان را دقیقه ، 38ساعت و 9با 

به خود اختصاص داده است و شاید جالبجنوبی 
45ساعت و 3تنها ژاپن باشد که این عدد برای 

.است دقیقه 

کاهش زمان صرف شده در آنلاین
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.استمتفاوتمعناداریطوربهجهانسراسردرهنوزدیجیتالازاستفاده
سرسرادراینترنتپذیرش،عجیب است آنچهاما. دهستنبرخورداراینترنتپذیرشنرخازدرصد 90بیش از اکنونکشور55

.  استبریتانیاواروپااتحادیهسراسردراینترنتپذیرشازکمترواقعدرشمالیآمریکای

در 45ردهدرراکشوراینکه هستندآنلاینامروزمتحدهایالاتجمعیتازدرصد 91.8کهدهدمینشانها تحلیلوتجزیه
.درصد از کل جمعیت اینترنت جهان را تشکیل می دهد6.7علاوه بر این، آمریکای شمالی تنها . دهدمیقرارجهانیسطح

2023بیشترین نفوذ  اینترنت در کشور های جهان 
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شمالیآسیایمنزویایالتایندرعادیشهروندانبرایهمچناناینترنتوداردقرارجهانیبندیرتبهاین آخررتبهدرشمالیکره
وکنندمیاستفادهاینترنتازه امروز سومالیوجنوبیسودانجمعیتازدرصد 10ازکمترکهدهدمینشانهاداده .استمسدود

.دهدمیقرارشمالیکرهازبالاترراکشورهااین

در  هند میلیون نفر 730بزرگترین جمعیت  بدون ارتباط اینترنتی جهان را در خود جای داده است و داده ها نشان می دهد که هند
پذیرش از اینترنت استفاده نمی کنند و چین دومین جمعیت بدون ارتباط اینترنتی بزرگ جهان است با  نرخ2023هنوز در آغاز سال 

.در سراسر کشور چین هنوز آنلاین نیستندمیلیون نفر 375درصد ، تقریبا 70اینترنت بیش از 

2023کمترین نفوذ اینترنت در کشور های جهان 

کشور های پرجمعیت بدون ارتباط اینترنتی  کمترین نفوذ اینترنت در کشور ها 
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نفوذ اینترنتی جهانی 

درصد ، 24باآسیای شرقی کشورهای 
بسیار بیشترین نفوذ اینترنت را داشته اند و

ه  در حالی کآمریکای شمالی عجیب  است که 
است 142.8بیشترین سهم عددی بازار که 

را به خود اختصاص داده استدرصد 6.7تنها 
 .
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اصلی ترین دلایل استفاده از اینترنت 

(  درصد57.8)جستجوی اطلاعات 
%(  53.7)برقراری ارتباط با دوستان و خانواده 

%(50.9)به روز ماندن از اخبار و رویدادهای جاری 
%(49.7)تماشای فیلم 

%(47.6)تحقیق راجع به چگونگی انجام کارها 
%(44.3)پیدا کردن ایده و الهامات جدید 

%(43.4)جستجوی محصول و برند 
%(43.2)گوش دادن موزیک 

%(41) سرگرمی و پر کردن وقت 
%(38.3) تحصیل و یادگیری دروس 
%(36.4)جستجوی مکان برای سفر 

%(34.7)تحقیق درباره مشکلات سلامتی و محصولات 
%(33.7)مدیریت مالی و سرمایه گذاری 

%(30.5)بازی 
%(29)ملاقات با افراد جدید 
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2023پرکاربردترین وبسایت های مشاهده شده و اپلیکیشن ها  در 

%(94.8)پلتفرم های پیامرسان 
%(94.6) شبکه های اجتماعی 

%(81.8) موتور های جستجوگر
%(76)خرید و حراجی 

%(55)مسیریابی
%(48.9)ایمیل 
%(46.3)آهنگ

%(41.4)اخبار
%(41.1)آب و هوا 

%(39.7)سرگرمی
%(34.3)بازی

%(29)خدمات حمل و نقل 
%(27.7)بانک و سرمایه گذاری 

%(26.4)ورزشی
%(25)مسافرتی
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میلیارد 4.11از تعداد جمعیتدهدمینشانهاداده
خرید های خود را آنلاین انجام 2022نفری که در سال 

هایهزینهازدرصد 17.1تنهاآنلاینهایکانالداده اند 
اختصاصخودبهگذشتهسالدرراجهانیفروشیخرده
.اندداده

خرده فروشیکانال هایانتخابدرمردماکثرکهاکنون
کهمباشیداشتهانتظارمی توانیم،دارندبیشتریآزادی

.بپذیرندراآفلاینوآنلاینخریدازترکیبی

در بیشترین خرید آنلاینی که مشتری انجام داده است
است و کمترین سهم را میلیارد 871.2با فشنرتبه اول ، 

به خود اختصاص میلیارد143.8با رسانه های فزیکی 
.  داده است

نتغییر در رفتارهای خرید آنلای

بررسی محصولات مصرفی 
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دسته بندی کالاهای مصرفی

و مدفشن الکترونیک اسباب بازی و سرگرمی مبلمان

مراقبت های  شخصی و خانگیغذانوشیدنی رسانه های فیزیکی
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در اقتصادهای بزرگ  جهانی ، محتوای 64تا 16سن در 
ی کنند تلویزیونی و فیلم ها را از طریق اینترنت تماشا م

.رسیده است%  45.3سال به سال به % 3که با رشد

کاربر3از هر 1کمتر از تحقیقات نشان می دهد که 
در حال حاضر هر ماه هزینه سال 64تا 16اینترنت بین 

.داشتراک پخش فیلم یا تلویزیون را پرداخت می کن

ونیتغییرات در تبلیغات تلویزی

تماشای محتوای تلویزیونی با اینترنت

تماشای تلویزیون در طول زمان
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ه سال سهم دیجیتال از کل هزینه تبلیغات جهانی نسبت ب
درصد در 57.4از . افزایش یافته است درصد 27.7، 2019
رسیده است که از 2022در سال درصد 73.3به 2019سال 

.بوده است19عمده دلایل آن کوید 

سال گذشته به میزان 3درآمد تبلیغات دیجیتال در طول 
میلیارد دلار 375افزایش یافته است، از کمتر از درصد 78

2022میلیارد دلار در سال 667، به بیش از 2019در سال 
.رسید

وجهی هزینه تبلیغات دیجیتال بین کشورها به طور قابل ت
نشان می دهد که تجزیه و تحلیل از داده هامتفاوت است

برای هر کاربر اینترنت دلار 880شرکت ها مجموعاً سالانه 
ر سال برای دستیابی به مخاطبان آنلاین در ایالات متحده د

.هزینه می کنند2022

به ازای هر کاربر اینترنت دلار 5.26برندها سال گذشته تنها 
اری سرمایه گذهندبرای دستیابی به مخاطبان آنلاین در 

کاهش غنابرای هر کاربر در دلار 1.43کردند و این رقم به 
.یافت

تالافزایش بودجه تبلیغات دیجی
تبلیغات دیجیتال 
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زمان سپری شده روزانه در رسانه ها

.می گذرداینترنتدقیقه در 37ساعت و 6به طور میانگین روزانه در جهان 

.  ندهستتماشای تلویزیون دقیقه را روزانه به طور میانگین در حال 23ساعت و 3

.می گذرد رسانه های اجتماعی دقیقه در 31ساعت و 2روزانه میانگین 

.می گذرانند کنسول های بازی دقیقه را با 14ساعت و 1به طور میانگین روزانه در جهان 

.  هستندگوش دادن به آهنگ دقیقه را روزانه به طور میانگین در حال 38ساعت و 1

.  هستندشنیدن پادکست دقیقه را روزانه به طور میانگین در حال 2ساعت و 1
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ابزارهایی که دسترسی به اینترنت دارند 

تلفن همراه کامپیوتر  و دسکتاپ تلفن همراه هوشمند  تلفن همراه غیر هوشمند تبلت

لپ تاپ شخصی لپ تاپ کاری تلویزیون هوشمند ابزار های هوشمند خانگی کنسول های بازی
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همراهدسترسی به اینترنت با تلفن
بیشترین استفاده از 44تا  35سنیندرزنان 

تا 45اینترنت را با تلفن همراه دارند و بعد از آن زنان 
را ساله هستند و در مردان بیشترین استفاده54

ساله دارند و کمترین مقدار را افراد44تا 35مردان 
.ساله به خود اختصاص داده اند64تا 55

3با افزایش  2022با گذشت سال به سال، در 
در درصدی 3و کاهش موبایلاستفاده از درصدی 

.  همراه بوده استکامپیوتر استفاده روزانه 

استفاده از تلفن همراه متصل به اینترنت در سنین مختلف

فعالیت اینترنت روزانه بر اساس دستگاه ها
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ی سرعت اینترنت جهان

سریع ترین کشورها از نظر سرعت اینترنت تلفن همراه کندترین کشورها از نظر سرعت اینترنت تلفن همراه
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ترافیک سایت ها با انواع دستگاه ها 
رشد کرده است %+ 9.3که نسبت به سال های گذشته %  59.00

کاهش کرده است -%10.4که نسبت به سال های گذشته %  38.99

کاهش کرده است -%19.8که نسبت به سال های گذشته %  1.98

کاهش کرده است -%33.3که نسبت به سال های گذشته %  0.02

تلفن همراه

لپتاپ و دسکتاپ

تبلت

سایر ابزار ها
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رتبه بندی سایت ها 
به طور گسترده ، شواهد زیادی وجود دارد که 

نشان می دهد مردم محتوای اجتماعی را از داخل
مرورگرهای وب و همچنین در برنامه های تلفن 

.همراه تماشا می کنند

و بازدیدکننده در رتبه اولمیلیارد 3.11با گوگل 
ه بازدید کنندمیلیارد 1.94در رتبه دوم با یوتیوب

در رتبه سوممیلیارد 1.61با فیس بوک قرار دارد و 
.قرار دارد

رتبه بندی بهترین سایت های مشابه

رتبه بندی جستجوها در گوگل
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میزان محبوبیت موتور های جستجوگر 
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رایج ترین زبان های زنده
دنیا در محتوای وبسایت ها  

• 58.8%
انگلیسیانگلیسی

• 5.3%
روسیروسی

• 4.3%
اسپانیاییاسپانیایی

• 3.7%
فرانسویفرانسوی

• 3.7%
آلمانیآلمانی

• 3.0%
ژاپنیژاپنی

• 2.8%
ترکیترکی

• 2.3%
فارسیفارسی

• 1.7%
چینیچینی

• 1.6%
ایتالیاییایتالیایی

در رتبه اول زبان درصد 58.8با زبان انگلیسی 
ت محتوایی در دنیای آنلاین است در حالی که نسب

است و نکته ی جالب آن است % 18.1تعداد جمعیت آن 
ام قرار دارد 8در رتبه فارسیزبان %  2.3که با سهم 

.نسبت به کل جمعیت جهان% 1با نسبت جمعیت 
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تماشای محتوای ویدئویی آنلاین 

هر نوع ویدئویی موزیک ویدئو 
ویدئو های خنده دار 

و میم و وایرال شده ویدئو های راهنما ویدئو های زنده و لایو

ویدئو های آموزشی ویدئو های نقد و بررسی ویدئو های ورزشی بازی های ویدئویی
ویدئوهای ولاگ و 

اینفلوئنسری
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اهبهترین ویدئو های سرگرمی در برنامه های تلفن همر 

بهترین ویدئوهای سرگرمی در اپلیکیشن ها در مجموع زمان پخش شده بهترین ویدئوهای سرگرمی در اپلیکیشن ها در مجموع زمان پخش شده 
برای  کاربران فعال
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دستگاه ها مورد استفاده بازی های ویدئویی

هر نوع دستگاهی تلفن همراه هوشمند لپتاپ و دسکتاپ کنسول بازی

تبلت دسته های بازی رسانه های پخش هدست واقعیت مجازی
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کاربران اینترنت ، چگونه 
تلویزیون تماشا می کنند ؟

ا با کاربران ، محتوای تلویزیونی ر % 95.5
هر ابزاری برای ارائه محتوا تماشا می 

-%2.2کنند که نسبت سال به سال 
کاهش داشته است 

برنامه های تلویزیونی را  % 87.1
.آنلاین تماشا می کنند 

برنامه ها را از پلتفرم های % 90.9
پخش فیلم می بینند 

از کاربران برنامه ها را از ابزارهای % 23.7
قابلیت ضبط کردن تماشا می کنند 

از کاربران هیچ گونه محتوای % 4.5
. تلویزیونی را تماشا نمی کنند 

ی تماشا چه سنینی بیشتر محتوای تلویزیون
می کنند؟

نی بیشترین مخاطبان  محتوای تلویزیونی در محدوده س
هستندسال 24تا 16
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ی روند تماشای برنامه های تلویزیون
ه است تماشای برنامه های تلویزیونی سال به سال رشد کرد

در سال % 45.3نسبت به سال گذشته به %+ 3و با رشد 
رسیده است و پخش آنلاین و پخش ویدئو در سال2022
. افزایش پیدا کرده است%1با رشد 2023

روند تماشای محتوای تلویزیونی سال به سال

روند تماشای محتوای تلویزیونی فصل به فصل
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گوش دادن به محتوای صوتی

گوش دادن به آهنگ از سرویس های پخش موسیقی
کاهشنسبت به سال گذاشته -%1.3که % 39.1

. پیدا کرده است 

گوش دادن به رادیو و برنامه های در حال پخش

کاهشنسبت به سال گذشته -%4.4که % 21.9
.پیدا کرده است 

گوش دادن به پادکست 
افزایشنسبت به سال گذشته %+ 3.9که % 21.2

.پیدا کرده است 

گوش دادن به کتاب صوتی
کاهشنسبت به سال گذشته -%2.5که% 19.8

.  پیدا کرده است

34تا 16زنان بیشترین سنینی که به موسیقی گوش می دهند 
وش هستند  و به طور میانگین زمان سپری شده برای گساله 

، 2022دادن به موسیقی به طور میانگین در فصل سوم سال 
داشته است   درصدی 1بوده است که رشد ساعت  01:38
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زی تفاوت جستجوی متاورس و دنیای مجا
واقعیت مجازی یک سیر صعودی داشته و اوج 2022تا ژانویه 2021اکتبر از متاورس

.بوده است2022ژانویه 
افت شدیدی داشته اند 2022تا اکتبر 2022آپریل واقعیت مجازی و متاورس هر دو از 

. متاورس به این سقوط ادامه داده است ولی واقعیت مجازی دوباره در حال رشد است
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خانه هوشمند 

ابزار های خانه درصد سهم 
است و % 16.4در دنیا هوشمند 

با تانانگلسبیشترین سهم به 
.تعلق دارد %  24.9

تعداد خانه ها با امکانات
هوشمند

ارزش کل سالانه  
خانه های  هوشمند

ارزش لوازم خانگی
خانه های  هوشمند

ارزش ابزار های کنترل  و 
ابزار های اجتماعی

ارزش امنیت خانه های 
هوشمند  

ارزش ابزار های سرگرمی 
خانه های هوشمند   ارزش ابزار های روشنایی و راحتی

ارزش ابزار های الکترونیکی و 
مدیریت انرژی 
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میانگین ارزش سالانه به ازای هر خانه هوشمند  

نفوذ دستگاه های  خانه
های هوشمند  

تمام هزینه صرف شده
خانه های هوشمند  

لوازم خانگی خانه های 
هوشمند 

ابزار های کنترل  و ابزار های 
اجتماعی خانه های هوشمند 

ابزار های امنیت خانه 
های هوشمند  

ابزار های سرگرمی خانه 
های هوشمند   ابزار های روشنایی  ابزار های مدیریت انرژی 
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سرویس های مالی آنلاین

ی میانگین استفاده مردم جهان از این سرویس ها
آفریقای است و بیشترین سهم به % 27.7مالی 

تعلق دارد و اکثر افرادی که از آن % 49.1با جنوبی 
سال 64تا 55استفاده می کنند در محدوده سنی 

.سن دارند 
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میانگین ارزش سالانه پرداخت شده کریپتو  به ازای یک کاربر

پرداخت می کند و بعد از آن دلار 960.70به ازای هر کاربر  کریپتو سوئیس
در رتبه دوم قرار دارد دلار 890.30به ازای پرداخت ایرلند
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ی بررسی اجمالی بر استفاده از  رسانه های اجتماع

تعداد کاربران رسانه 
های اجتماعی

تغییر فصل به فصل در 
تعداد کاربران 

تغییر سال به سال در 
تعداد کاربران 

میانگین زمان سپری شده
روزانه

میانگین زمان سپری شده 
ماهانه

کاربران رسانه های اجتماعی 
نسبت به جمعیت کل

کاربران رسانه های اجتماعی به 
سال18جمعیت کل بیش از 

کاربران رسانه های اجتماعی 
رنتنسبت به کل کاربران اینت

درصد کاربران زن در  رسانه 
های اجتماعی

درصد کاربران مرد در  رسانه
های اجتماعی
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بیشترین اموجی های استفاده شده 
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کاربران رسانه های اجتماعی بر 
اساس زمان

2013
2014

2015
2016

2017
2018

2019
2020

2021
2022

2023

کاربران رسانه های اجتماعی رو به رشد است در سال
تعداد کاربر به 2022نسبت به درصدی 3شد با ر2023

.رسیده است میلیون 4,760

کاربران رسانه های اجتماعی  و
جمعیت کل

1,720 1,857 2,078
2,307

2,789

3,196
3,461

3,709

4,199
4,623 4,760

بیشترین نسبت را به خود اختصاص% 83.3غرب اروپا با 
با داده است و کمترین آن به  کشور های میانی آفریقایی

.  تعلق دارد % 7.4
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کاربران رسانه های اجتماعی

آسیایبیشترین تعداد کاربران در 
.قرار دارد% 16.1جنوبی با 

29تا 20بیشترین محدوده سنی در 
%  17.5مردان آن است که نسبت سال 

.ندو در صدر استفاده کنندگان هست
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کاربران رسانه های اجتماعی تعداد جمعیت کشورها

بیشترین نفوذ استفاده از رسانه های اجتماعی  کمترین نفوذ استفاده از رسانه های اجتماعی 



© 2023Lavan Marketing Agency

زمان سپری شده روزانه 
در رسانه های اجتماعی 

زمانی که در رسانه های اجتماعی در 
ساعت و 2سپری شده بود 2022سال 

درصدی 2است که رشد دقیقه 31
ساعت 4با نیجریهداشته است و کشور 

در رتبه اول کشورها قرار دقیقه 36و 
.دارد

بیشترین زمانی که از این رسانه ها 
سال 24تا 16زنان استفاده می کنند 

11ساعت و 3هستند که میانگین 
را در این رسانه ها می گذراننددقیقه 
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زمان سپری شده در اپلیکیشن های رسانه های اجتماعی
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کاربران بیشتر از چه پلتفرمی استفاده می کنند 
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انمحبوب ترین پلتفرم های رسانه های اجتماعی در جه
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اصلی ترین دلایل استفاده از رسانه های اجتماعی 

ارتباط با دوستان و خانواده 

پرکردن اوقات فراغت

خواندن اخبار

... پیدا کردن محتوا برای مقاله و ویدئو و 

دیدن موضوعات وایرال شده 

پیدا کردن چیزهای الهام بخش برای خرید 

یافتن محصول برای خرید 

تماشای آنلاین پخش های زنده

مباحثه درباره ایده ها با دیگران

تولید محتوا

دیدن محتوای تولید شده از برند محبوب

جستجوی مرتبط با کار

دنبال کردن یا تماشای ویدوئوهای ورزشی

پیداکردن گروه های مورد علاقه

اشتراگ گذاری و پست کردن زندگی خود

دنبال کردن سلبریتی ها و اینفلوئنسر ها

از دست ندادن اتفاقات مهم 

حمایت و ارتباط
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پلتفرم  پیدا کردن محتوای 
سرگرمی و خنده دار

پیدا کردن برند ها و 
محصولات

اطلاعات به روز و اخبار و 
اتفاق های مهم 

پیام دادن به دوستان و 
خانواده

به اشتراک گذاری عکس 
ها و ویدئو ها 

فعالیت رسانه های اجتماعی در پلتفرم ها
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پیداکردن برندها در پلتفرم های اجتماعی 
پلتفرم بوده اند 8حداقل در یکی از این 
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داستفاده از رسانه های اجتماعی برای یافتن برن

کفیسبو
67.13%

9.4%-

%(43.1)شبکه های اجتماعی 

%(20.6)سایت های پرسش و پاسخ 

%(  15.7)انجمن ها و تابلو های حاوی پیام 

%(16.2)سرویس های پیام آنلاین 

%(15.4)بلاگ های کوتاه 

%(13.6)ولاگ در  قالب ویدئو 

%(10.5) تابلو اعلانات آنلاین 

ترافیک سایت های هر رسانه اجتماعی

توییتر
10.38%
34.3+%

اماینستاگر 
9.65%
114.4+%

پینترست
7.44%

2.7%-

یوتیوب
3.38%

12.9%-

رددیت
1.02%
3.8%-

لینکداین
0.35%

6.1+%

سایر
0.12%

9.1+%

%(74.7)از هر پلتفرمی  
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انواع صفحه هایی که در فضای مجازی دنبال می شود 

دوستان و خانواده و کسانی که می شناسیم  

کمدین ها , بازیگران 

سرگرمی و میم 

برنامه های تلویزیونی و کانال ها 

گروه های موسیقی و موزیسین ها 

رستوران ها و سرآشپز ها 

اینفلوئنسر ها و کارشناسان 

شرکت ها و برند ها برای خرید محصولات 

افراد ورزشی و تیم ها 

ارتباط شرکت ها کار خود 

شرکت ها و برند ها برای  بررسی خرید محصولات 

ارتباط با  کار خود

کارشناسان بازی  یا استودیو های بازی

کارشناسان آرایشی

خبرنگاران و شرکت های خبری

کارشناسان فیتنس و سازمان ها 
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وکبررسی مخاطبان تبلیغاتی فیسب کاربران فعال ماهانه فیسبوک 

فیسبوک
میلیارد 2.96

کاربر فعال

نسبت % 36.9
جمعیت و کاربران 

فیسبوک

میلیون 24
تغییرات فصل

به فصل 

میلیون 48
تغییرات 

سال به سال

تبلیغات % 67
فیسبوک 

نسبت به تمام 
جمعیت 

نسبت % 67.1
کاربران فعال 

روزانه و ماهانه

کاربران 
فیسبوک و  
جمعیت بالای 

سال 13

نسبت % 57.3
کاربران 

فیسبوک و 
کاربران اینترنت

رمیلیارد نف1.98
دسترسی 
بالقوه به 
تبلیغات 

نسبت % 24.8
تبلیغات به 
جمعیت کل

میلیون نفر 96
فصل به فصل 

کاهش پیدا 
کرده است 

میلیون نفر127
سال به سال 
کاهش پیدا 
کرده است 

نسبت % 38.4
کاربران فیسبوک

و کاربران 
اینترنتی

از کاربران % 31.7
فیسبوک و 
13جمعیت بالای 

سال 
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معیار  جهانی پست های تعاملی در فیسبوک

میانگین پست های تعاملی 
فیسبوک نسبت به پست های

مختلف

ی میانگین پست های تعامل
ت فیسبوک نسبت به پس

های دارای عکس

ی میانگین پست های تعامل
ت فیسبوک نسبت به پس

های دارای ویدئو

ی میانگین پست های تعامل
ت فیسبوک نسبت به پس

های دارای لینک

ی میانگین پست های تعامل
ت فیسبوک نسبت به پس

های دارای توضیحات کوتاه
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یوببررسی اجمالی به مخاطبان تبلیغات در یوت
میلیارد نفر2.51

دسترسی بالقوه به تبلیغات 
نسبت تبلیغات به % 31.4

جمعیت کل
میلیون نفر سال به سال 48

کاهش پیدا کرده است 
نسبت کاربران % 48.7

یفیسبوک و کاربران اینترنت

میلیارد نفر از کاربران  2.07
سال 18یوتیوب بالای 

از کاربران  یوتیوب و % 36.8
سال 18جمعیت کل  بالای 

از کاربران زن  یوتیوب و % 36.8
سال 18جمعیت کل  بالای 

از کاربران مرد  یوتیوب و % 36.8
سال 18جمعیت کل  بالای 
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اگرامبررسی اجمالی به مخاطبان تبلیغات در اینست
میلیارد نفر1.32

دسترسی بالقوه به تبلیغات 
نسبت تبلیغات به % 16.5

جمعیت کل
میلیون نفر سال به سال 160

کاهش پیدا کرده است 

نسبت کاربران % 25.6
یاینستاگرام و کاربران اینترنت

از کاربران  اینستاگرام و % 21.1
سال 13جمعیت کل  بالای 

از کاربران زن  اینستاگرام و % 48.2
جمعیت کل

میلیون نفر فصل به فصل 68
کاهش پیدا کرده است 

از کاربران  مرد % 51.8
اینستاگرام و جمعیت کل



© 2023Lavan Marketing Agency

بررسی مخاطبان ریلز در اینستاگرامبررسی مخاطبان استوری در اینستاگرام

به استوری های میلیون 959.7
.  رند اینستاگرامی تبلیغاتی دسترسی دا

تبلیغات استوری های % 72.8
اینستاگرامی از کل جمعیت تبلیغاتی

تبلیغات استوری های 15.3%
بالای اینستاگرامی از کل جمعیت تبلیغاتی

سال 13

به ریلز های میلیون 726.8
.  دارند اینستاگرامی تبلیغاتی دسترسی

تبلیغات استوری های 55.1%
غاتی اینستاگرامی از کل جمعیت تبلی

تبلیغات استوری های 11.6%
یغاتی  اینستاگرامی از کل جمعیت تبل

سال 13بالای 
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ممعیار  جهانی صفحه های کاری در اینستاگرا

رشد ماهانه تعداد صفحه
های دنبال کننده 

میانگین  تعداد پست
ها در هر روز

درصد پست های 
عکسی نسبت به تمام

پست ها 

درصد پست های 
م ویدئویی نسبت به تما

پست ها 

درصد پست های عکس دار 
پیوسته نسبت به تمام 

پست ها 
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راممعیار  جهانی پست های تعاملی در اینستاگ

می  میانگین پست های تعاملی اینستاگرا
نسبت به پست های مختلف

میانگین پست های تعاملی 
فیسبوک نسبت به پست های

دارای عکس

میانگین پست های تعاملی 
فیسبوک نسبت به پست های

دارای ویدئو

میانگین پست های تعاملی 
به فیسبوک نسبت به پست های

هم پیوسته 
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محبوب ترین صفحات 
اینستاگرام به همراه 

 هاپراستفاده ترین هشتگ

:  صفحه های پرمخاطب اینستاگرام
(1Instagram (587M)
(2Cristiano Ronaldo(529M)
(3Lionel Messi ( 415M)

:محبوب ترین هشتگ ها
(1Love
(2Instagood
(3Fashion
(4Photopftheday
(5Instagram
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لینکداین 
میلیون 900.2

کاربر فعال

نسبت جمعیت% 11.2
نو کاربران لینکدای

میلیون 43
افزایش تغییرات
فصل به فصل

میلیون 92
افزایش تغییرات 

سال به سال

کاربران % 16
لینکداین و  
18جمعیت بالای 

سال 

نسبت % 17.5
کاربران لینکداین

و کاربران 
اینترنت 

اینبررسی اجمالی مخاطبان تبلیغات لینکد

نسبت % 13.1
جمعیت و 

کاربران تیک 
تاک

میلیون 106
افزایش تغییرات
فصل به فصل

میلیون 166
افزایش 

تغییرات سال 
به سال

کاربران % 18.7
تیکتاک و  جمعیت 

سال 18بالای 

نسبت % 20.4
کاربران تیک تاک و 

کاربران اینترنت 

اکبررسی اجمالی مخاطبان تبلیغات تیک ت

تیک تاک 
د میلیار 1.05

کاربر فعال
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ینمخاطبان تبلیغات در لینکدا

کاربر رسیده است و بیشترین میلیون 900,2به , 2022نسبت به درصدی 5رشد مخاطبان لینکداین سال به سال با
کمترین تعامل را در سال سن 55افراد بیش از سن دارند و سال 34تا 24مردان %  34.3محدوده سنی در لینکداین با 

.  این برنامه دارند
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محبوب ترین صفحه های
شخصی و شرکت ها در 

لینکداین

:  صفحه های  پرمخاطب لینکداین
(1Bill Gates( 36M)
(2Richard Branson ( 20M)
(3Leff weiner(11M)

شرکت های پر مخاطب در 
:لینکداین 

.1Amazon ( 29M)
.2Google ( 27M)
.3Linkedin (24M) 
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توییتر  
میلیون 556

کاربر فعال

نسبت جمعیت% 6.9
و کاربران توییتر

میلیون 12
افزایش تغییرات
فصل به فصل

میلیون 120
افزایش 

تغییرات سال 
به سال

کاربران % 8.9
لینکداین و  

13جمعیت بالای 
سال 

نسبت % 10.8
کاربران توییتر و 
کاربران اینترنت 

توییتر بررسی اجمالی مخاطبان تبلیغات 

واجد شرایط در توییترنرخ تبلیغات

در توییتر تبلیغات

در رتبه اول % 103با نرخ سنگاپور
تبلیغات در توییتر است  
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پینترست  
میلیون 249.7

کاربر فعال

نسبت % 3.1
جمعیت و کاربران 

پینترست

میلیون 21
کاهش

تغییرات فصل
به فصل 

میلیون 24
افزایش 

تغییرات سال 
به سال

کاربران % 4
لینکداین و  جمعیت 

سال 13بالای 

نسبت % 4.8
کاربران پینترست و 

کاربران اینترنت 

بررسی اجمالی تلگرامرستبررسی اجمالی مخاطبان تبلیغات پینت

بررسی اجمالی واتساپ

میلیون کاربر 700
فعال ماهانه

کاربران % 8.7
ماهانه بسبت به 

جمعیت کل

کاربران ماهانه % 11.9
بسبت به جمعیت 

سال13بالای 

میلیارد کاربر فعال 2
ماهانه

کاربران % 25
ماهانه بسبت به 

جمعیت کل

کاربران ماهانه % 31.9
بسبت به جمعیت 

سال13بالای 
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اتصال به تلفن همراه

تعداد کاربران 
تلفن همراه

درصد تعداد کاربران 
تلفن همراه به جمعیت کل

تغییرات سالانه  تعداد  
مشترکین تلفن همراه

میانگین تعداد اتصال به ازای 
هر  مشترک تلفن همراه 

اتصالات تلفن همراه تغییرات سالانه در تعداد 
اتصالات تلفن همراه

پهنای باند اتصالات
تلفن همراه 

ل درصد تعداد پهنای باند به ک
اتصالات تلفن همراه
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دستگاه های تلفن همراه متصل

(  میلیارد کاربر %6.60 )78.7
راه میزان اتصالات وابسته به تلفن هم

های هوشمند 

ان میز ( میلیارد کاربر %1.38 )16.5
اتصالات وابسته به تلفن همراه های

غیرهوشمند 

ن میزا(میلیون کاربر %408 )4.9
مند اتصالات وابسته به تبلت های هوش

دستگاه های  متصل

از تلفن ثابت استفاده می شود میلیارد 0.85

از تلفن همراه استفاده می شود میلیارد  7.98

د  لپتاپ و تبلت استفاده می شومیلیارد 1.64

اینترنت اشیاء و وسایل استفاده می شود  میلیارد 10.29

اینترنت محیطی استفاده می شود  میلیارد 2.86



© 2023Lavan Marketing Agency

اتصالات تلفن همراه در قاره های مختلف

است % 179ا بآفریقای جنوبی  شاید جالب به نظر برسد که بیشترین اتصالات تلفن همراه در  
.تعلق دارد% 58با آقریقای مرکزی  که سومین کشور پرجمعیت آفریقا است و کمترین آنها به  
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ترافیک وبسایت  ها براساس 
سیستم عامل تلفن های همراه 

از  ترافیک وبسایت % 71.96
.ها از گوشی های اندروید است 

از  ترافیک وبسایت % 27.48
.ها از گوشی های آی او اس است 

ا از  ترافیک وبسایت ه% 0.34
.از گوشی های سامسونگ است 

ا از  ترافیک وبسایت ه% 0.07
.از گوشی های ساده و ارزان  است 

از  ترافیک وبسایت% 0.15
.ها از دیگر گوشی ها است 

ا زمان سپری شده در دسته برنامه ه

زمان دقیقه 1ساعت  و 5
سپری شده در موبایل هر روز

زمان سپری شده در % 42.4
تلفن های هوشمند و کل 

برنامه های اجتماعی 

زمان سپری شده در % 25.1
تلفن های هوشمند برای 

برنامه های عکس و فیلم 

زمان سپری شده در تلفن% 8.1
های هوشمند برای بروزر ها  و 

موتور های جستجو

زمان سپری شده در % 8
تلفن های هوشمند برای 

بازی های موبایلی 

زمان سپری شده % 3.1
در تلفن های هوشمند 

برای برنامه های سرگرمی

زمان سپری شده در % 2.7
تلفن های هوشمند برای 

برنامه های خرید 

زمان سپری شده در % 10.6
تلفن های هوشمند برای 

سایر برنامه ها 
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بهترین دسته بندی برنامه ها در اپ استور و گوگل پلی 
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ا و محبوب ترین برنامه ه
ودبیشترین تعداد دانل

ان بهترین برنامه های از نظر کاربر 
:  فعال ماهانه 

(1YOUTUBE
(2GOOGLE
(3GOOGLE CHROME

:بیشترین دانلود برنامه ها 
(1INSTAGRAM
(2TIKTOK
(3FACEBOOK
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فعالیت هفتگی خرید آنلاین

خرید محصولات و % 57.6
سرویس آنلاین 

سفارش مواد غذایی% 28.3

خرید کالاهای دست دوم % 14.2

استفاده از سرویس % 23.5
مقایسه آنلاین قیمت ها 

د استفاده از سرویس الان بخری% 18.4
و بعدا پرداخت کنید 

نلاین  خرید هفتگی آ

نلاین می کنند محدوده سنی افرادی که خرید آ
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محدوده سنی افرادی که خرید آنلاین خود را با تلفن همراه 
می کنند
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ارسال رایگان 

کوپن و تخفیف

بازخورد مشتریان دیگر

بازگشت آسان

پروسه بررسی سریع و آسان خرید ها 

ارسال روز بعد

امتیاز وفاداری

لایک ها و کامنت های خوب در قضای مجازی

شناخت محصولات و شرکت ها 

جمع آوری بسته های تحویل داده شده 

امکان تقسیم پرداخت ها بدون بهره

امکان پرداخت نقد بعد از تحویل 

به عنوان مهمان وارد شدن 

محتوا و سرویس انحصاری

مکالمه آنلاین با شرکت 

ورود به رقابت 

عوامل اصلی برای خرید آنلاین 

دکمه خرید پایین رسانه های اجتماعی
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بررسی اجمالی تجارت الکترونیک
کالاهای مصرفی 

یس از محصولات و سرومیلیارد نفر 4.11
های  آنلاین  استفاده می کنند 

رف تخمین هزینه مصترلیون دلار 3.59
.  شده سالانه در خرید محصولات مصرفی است 

متوسط درآمد سالانه به ازایدلار  873
هر فرد

لفن کالای مصرفی با قابلیت خرید با ت% 59.8
همراه 

کالای مصرفی با خرید از کانال های% 17.1
خرده فروشی

بررسی سفرهای توریستی آنلاین

هواپیما ماشین اجاره ای بسته تعطیلات سفرهای دریایی

قطار اجاره خانه برای تعطیلات هتل اتوبوس های بین شهری
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المتوسط درآمد سالانه به ازای هر فرد در رسانه های دیجیت هزینه های پرداخت شده در 
رسانه های دیجیتال

در مجموع ویدئو بازی ویدئو های درخواستی 

موسیقی دیجیتال  انتشار مجدد

در مجموع ویدئو بازی ویدئو های درخواستی 

موسیقی دیجیتال  انتشار مجدد
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محبوب ترین کانال ها 
برای یافتن برند ها 

دها بهترین کانال ها برای پیدا کردن برن
سال 34تا 16در تمامی سنین به جز 

موتورهای جستجو بیش از رسانه های 
.  اجتماعی استفاده می شود 

در رتبه اول % 48.2با موتورهای جستجو
%  43.1با رسانه های اجتماعی و بعد از آن 
%  34.3با نظرات کاربران و بعد از آن 

.  است
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رند منابع اصلی  برای پیدا کردن ب

موتور های جستجو

تبلیغات در تلویزیون

بازاریابی دهان به دهان از طریق دوست و خانواده 

تبلیغات در سوشیال مدیا
برند و تبلیغ وبسایت 

برنامه های تلویزیونی  و سریال ها 

تبلیغات در وبسایت 

نلاین  وبسایت خرده فروشی آ

پیشنهادات و نظرات در سوشیال مدیا

نظرات مشتریان سایت
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نلاین  رفتار های متقابل برند آ

بازدید وبسایت برند 

تماشای ویدئو های سخته شده توسط برند 

دنبال کردن صفحه برند در رسانه های اجتماعی 

چک کردن صفحه مجازی برند 

مطالعه ایمیل ها و نامه های خبری درباره برند 

دانلود و استفاده از  اپلیکیشن برند 

استفاده از دکمه ارسال در وبسایت 

ارتقای پست ها در سوشیال مدیا 

استفاده از کارت بارکد دار  برند 

پرسیدن سوال از برند در فضای مجازی 

کلیک کردن در تبلیغات آنلاین وبسایت 

دادن نظرات و بازخورد در وبسایت برند 

بازی کردن بازی های برند 

خواندن بلاگ های برند 

توقف دنبال کردن برند در صفحات مجازی

آپلود محتوا در فضای مجازی برند 
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هزینه های پرداخت شده در 
رسانه های دیجیتال 

میزان هزینه های پرداخت شده 
میلیارد 667.38، 2022در سال 

%  15.2بوده است که با رشد دلار 
.همراه بوده است

تمام هزینه های پرداخت 
شده در تمامی کانال ها 

تغییر سال به سال  
هزینه های پرداخت شده 

در تمامی کانال ها 
هزینه پرداخت شده در 

تبلیغات دیجیتال
تغییر سال به سال  

هزینه پرداخت شده در 
تبلیغات  دیجیتال

درصد هزینه پرداخت شده در 
ه  تبلیغات دیجیتال نسبت ب

تمام هزینه های تبلیغات 
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هزینه های پرداختی در تبلیغات دیجیتال
مجموع هزینه سالانه 

تبلیغات دیجیتال
هزینه سالانه در تبلیغات 

نلاین  جستجوی آ
هزینه سالانه در تبلیغات 

ویدئوی آنلاین 
هزینه سالانه در تبلیغات 

بنرهای  آنلاین 

هزینه سالانه در طبقه بندی 
های آنلاین 

هزینه سالانه در تبلیغات 
رادیویی دیجیتال

تمام هزینه های پرداخت 
شده  گوشی های همراه

تمام هزینه های پرداخت 
شده  فضای مجازی

تمام هزینه های پرداخت 
شده  برنامه ای
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بررسی تبلیغات در فضای مجازی
فضای مجازی نسبت به تمام هزینه

های  صرف شده در تبلیغات 

تغییرات سال به سال  هزینه های  
صرف شده در تبلیغات  فضای مجازی

هزینه صرف شده سالانه 
تبلیغات در فضای مجازی

.رسیده است% 33.9به % 6.9با رشد تبلیغات در فضای مجازی ، 2022در سال 

ای تغییرات سال به سال فض
ه مجازی نسبت به تمام هزین

صرف شده تبلیغات 
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درآمد تبلیغات دیجیتال از پلتفرم ها 

التمام درآمد تبلیغات دیجیت
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تعداد زیاد تبلیغات 

مانع شدن تبلیغات برای انجام کار 

برای محافظت و امنیت دستگاه  

عدم نمایش محتوای نامناسب 

تبلیغات غیرمرتبط

برای ارتقای عملکرد دستگاه

جلوگیری از جمع آوری اطلاعات شخصی

دلایل استفاده از مسدودکننده های آگهی  



© 2023Lavan Marketing Agency

ایران1402 ورود به 
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بوده میلیون نفر 88.84، 2023جمعیت کل ایران در ژانویه 
.است

588به میزان 2023تا 2022جمعیت ایران بین سال های 
درصد 49.5. افزایش یافته است (درصد+ 0.7)هزار نفر 

.هستندمرداز جمعیت ایران درصد 50.5و زنجمعیت ایران 

در درصد 23.0و مراکز شهری از جمعیت ایران در درصد 77.0
که 2023در ابتدای سال . زندگی می کردندمناطق روستایی 

69.83رسیده بود، درصد 78.6ضریب نفوذ اینترنت به 
.در ایران وجود داشتمیلیون کاربر اینترنت

میلیون کاربر شبکه های 48.00میزبان 2023ایران در ژانویه 
.استدرصد از کل جمعیت 54.0بود که معادل اجتماعی

میلیون اتصال تلفن 126.9، در مجموع 2023در اوایل سال 
درصد از 142.8در ایران فعال بوده که این رقم معادلهمراه 

.استکل جمعیت 

.استسال 32.9میانگین سنی جمعیت ایران 

ایراندنیای دیجیتال در

جمعیت کل جمعیت زنان جمعیت مردان تغییرات سال به سال جمعیت میانگین سنی

جمعیت شهری تراکم جمعیت
سواد کلی جمعیت بالای 

سال15
سواد کلی جمعیت  زنان 

سال15بالای 
سواد کلی جمعیت  

سال15مردان بالای 

اتصالات تلفن همراه کاربران اینترنت کاربران فعال رسانه 
های اجتماعی 

جمعیت کل  
رشد دیجیتال

اتصالات تلفن همراه 
دیجیتال

رشد دیجیتال 
کاربران اینترنت
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تعداد کاربران اینترنت ایران

(  %78.6) میلیون نفر 69.83
از دیدگاه اتحادیه بین المللی مخابرات 

%(85.1) میلیون نفر 75.59
ژانس اطلاعات مرکزی  از دیدگاه آ

(  %87.9) میلیون نفر 78.09
از دیدگاه آمار جهانی اینترنت 

کاربران اینترنت در طول زمان 

د بررسی اینترنت استفاده شده توسط افرا

جمعیت کاربران 
اینترنت

درصد کاربران 
اینترنت نسبت به 

جمعیت کل
تغییرات سال به سال 
تعداد کاربران اینترنت

سرعت اینترنت در ایران 
میانگین  سرعت
اینترنت  همراه 

برای دانلود 

تغییرات سال به سال 
میانگین سرعت 
اینترنت همراه  

میانگین  سرعت 
اینترنت ثابت برای 

دانلود 

تغییرات سال به سال 
میانگین سرعت 

اینترنت  ثابت   



© 2023Lavan Marketing Agency

بررسی موتورهای جستجو ترافیک وب با مرورگرها

است و 99.62با درصد عجیب  گوگلبیشترین موتور جستجوگری که در ایران استفاده می شود 
در کروم از میان مرورگرها . به خود اختصاص داده است را% 0.31بینگ ، بعد از آن با اختلاف زیاد 

.قرار دارد % 77.89صدر با 
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ف ترافیک وب با دستگاه های مختل

از تلفن همراه استفاده می کنند % 75.41

نند از لپتاپ و کامپیوتر استفاده می ک% 23.21

از تبلت استفاده می کنند % 1.37

از دیگر دستگاه ها  استفاده می کنند% 0.01
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رتبه بندی جستجوهای گوگل در ایران
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رتبه بندی جستجوها در یوتیوب
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ترافیک وب ها از رسانه های اجتماعی   بررسی فضای مجازی
جمعیت کاربران 

فضای مجازی

درصد کاربران فضای مجازی نسبت 
به تمام کاربران اینترنت

درصد کاربران فضای مجازی 
نسبت به جمعیت کل
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اهاتصالات تلفن همر

تعداد کاربران 
تلفن همراه

درصد تعداد کاربران 
تلفن همراه به جمعیت کل

تغییرات سالانه در تعداد 
اتصالات تلفن همراه

پهنای باند اتصالات
تلفن همراه 

تعداد اتصالات تلفن همراه  در طول زمان

اتصال تلفن همراه در ایران میلیون 126.9، 2023نشان می دهد که در آغاز سال داده ها
بیش از یک اتصال تلفن همراهبسیاری از مردم در سراسر جهان از . وجود داشته است
فن همراه ، بنابراین غیرعادی نیست که ارقام اتصال تل( شخصی و کاری)استفاده می کنند 

ه در به طور قابل توجهی از ارقام کل فراتر رود که نشان می دهد که ارتباطات تلفن همرا
.بوده است2023در ژانویه درصد از کل جمعیت 142.8ایران معادل 
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از  ترافیک وبسایت ها از % 94.65
.گوشی های اندروید است 

از  ترافیک وبسایت ها از گوشی% 5.12
.های آی او اس است 

از  ترافیک وبسایت ها از % 0.20
.گوشی های سامسونگ است 

از  ترافیک وبسایت ها از گوشی % 0
.های ساده و ارزان  است 

از  ترافیک وبسایت % 0.03
.ها از دیگر گوشی ها است 

ترافیک وبسایت ها براساس 
هزینه های دسترسی به اینترنتسیستم عامل تلفن های همراه 

میانگین هزینه هر یک 
گیگابایت اینترنت میانگین هزینه هر یک گیگابایت

اینترنت و میانگین درآمد 



Digital Marketing Campaigns
Gamification Marketing
Campaigns Social Media Marketing & Strategy
Content Marketing & Strategy
Brand Development & Strategy
Web Design & Development
SEO & SEM Solution Social
Media Advertising
POSM & Retail Solution
Packaging & Printing Design

We currently offer a variety of services to both domestic firms as well as foreign firms 
which are currently active in Iran such as:
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Our Clients
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lavan.agency info@lavan.agency 021 88797047
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